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Аннотация. В статье проведено сравнение сервисов подсчета поисковых запросов 
Google Trends и Яндекс.Wordstat с позиции их применения для исследования интереса российских 
интернет-пользователей к зарубежным странам. Выявлены основные различия между сервисами, 
касающиеся особенностей доступных данных, возможностей их сравнения и имеющихся ограниче-
ний. При помощи сервиса Google Trends проведено сравнение стран Азии (кроме островных микро-
государств) по уровню поискового интереса российских пользователей Google за период с 2018 по 
2022 г. По итогам сравнения построена картосхема. Странами с наиболее высоким поисковым ин-
тересом со стороны России являются Китай, Турция и Япония, за ними следуют Индия, Армения 
и Казахстан. Наиболее низкий уровень поискового интереса со стороны России выявлен у таких 
государств, как Бутан и Бруней. Из 46 исследованных стран Азии Монголия находится на 25-м месте 
по уровню поискового интереса россиян. Поисковый интерес к Монголии остается относительно 
постоянным и не зависит от сезона. За исследуемый пятилетний период наблюдались две вспышки 
поискового интереса к данной стране: в начале июля 2020 г. и в конце сентября 2022 г. Предположи-
тельно, первая из них связана с выявлением случаев бубонной чумы, которое активно освещалось в 
СМИ, а вторая – с объявлением частичной мобилизации в России, после которого наблюдался рост 
поискового интереса россиян ко многим зарубежным государствам, и в особенности к странам-со-
седям. Построена картосхема, иллюстрирующая различия поискового интереса к Монголии по ре-
гионам России. Больше всего Монголией интересуются жители граничащих с ней республик Тыва, 
Бурятия и Алтай. Высокий уровень поискового интереса также наблюдается у жителей Калмыкии, 
имеющей тесные этнические, религиозные, языковые и культурные связи с Монголией. Сделаны 
выводы о том, какие факторы могут влиять на интерес российских интернет-пользователей к зару-
бежным странам и какие из них наиболее выражены для Монголии.
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Abstract. The article compares search query counting services of Google Trends and Yandex.
Wordstat to apply in studying the interests of Russian Internet users to foreign countries. We have identified 
the main differences between the services by the features of the available data, possibilities for comparing 
and existing limitations. Using the Google Trends service, we compared Asian countries (except island mi-
cro-states) by the level of search interest of Russian Google users from 2018 to 2022. Based on the results 
of the comparison, a cartographic diagram was compiled. The countries with the highest search interest 
from Russian users are China, Turkey and Japan, followed by India, Armenia and Kazakhstan. Bhutan and 
Brunei have the lowest level of search interest from Russia. Among the studied 46 Asian countries, Mon-
golia ranks the 25th in terms of search query from Russians. The search interest to Mongolia remains rela-
tively constant and does not depend on the season. During the five-year period under study, two outbreaks 
of the search interest to this country were observed: at the beginning of July 2020 and at the end of Septem-
ber 2022. Presumably, the first one is connected with the detection of cases of bubonic plague, which was 
actively covered in the media, and the second one with the announcement of partial mobilization in Russia, 
after which there was an increase in search interest in many foreign countries, and especially in neighbor-
ing countries. A cartographic diagram of search interest in Mongolia by regions of Russia has been built. 
Residents of the neighboring republics of Tyva, Buryatia and Altai are most interested in Mongolia. A high 
level of search interest is also observed among residents of Kalmykia, which has close ethnic, religious, 
linguistic and cultural ties with Mongolia. Conclusions are drawn about which factors can influence the in-
terest of Russian Internet users in foreign countries and which of them are most pronounced for Mongolia. 
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Введение

Анализ неравномерности количества поисковых запросов интернет-пользовате-
лей о географических объектах разного уровня в последние годы нередко применяется в 
исследованиях образов и имиджей территорий. Например, с использованием инструментов 
подсчета поисковых запросов изучают уровень тесноты ментальных взаимосвязей между 
регионами [1], привлекательность туристических объектов [2], а также образы территорий 
в массовых представлениях и их изменение под влиянием каких-либо событий [3]. 

Сравнение зарубежных стран по уровню поискового интереса российских интернет-
пользователей может применяться при проведении исследований, связанных с анализом 
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уровня знаний или особенностей массовых представлений людей о географических про-
странствах. Изучение основных трендов поискового интереса к стране и влияющих на 
него факторов может стать инструментом для развития межгосударственного сотрудниче-
ства в различных областях – от развития торговли до реализации культурных, образова-
тельных, научных и других совместных проектов с исследуемым государством.

В настоящее время в российской внешней политике продолжает осуществляться «по-
ворот на Восток», и в фокусе внимания остается развитие взаимовыгодного сотрудниче-
ства со странами Азии [4]. Поэтому для данного исследования выбран именно этот регион 
мира. Целью исследования является анализ и сравнение возможностей онлайн-сервисов 
для подсчета поисковых запросов Google Trends и Яндекс.Wordstat для исследования ин-
тереса российских пользователей к зарубежным азиатским странам. Более подробно воз-
можности исследуемых сервисов будут рассмотрены на примере Монголии.

За последние несколько лет сотрудничество между Россией и Монголией развива-
лось с разных сторон. 3 сентября 2019 г. во время официального визита Президента РФ 
в Монголию был подписан новый Договор о дружественных отношениях и всеобъемлю-
щем стратегическом партнерстве между странами [5]. В рамках данного визита было под-
писано 10 соглашений о развитии сотрудничества в различных областях, среди которых 
межправительственные соглашения о сотрудничестве в области борьбы с терроризмом, о 
содействии межрегиональному и приграничному сотрудничеству, о возобновлении дей-
ствия Соглашения об оказании Монголии военно-технической помощи на безвозмездной 
основе от 3 марта 2004 г., а также меморандумы о взаимопонимании, протоколы между 
государственными предприятиями Монголии и РФ в области геологии, энергетики, ком-
муникации и информации [6].

Изучение уровня поискового интереса россиян к Монголии и его динамики, а также 
выявление влияющих на него факторов могут способствовать формированию стратегии, 
направленной на укрепление взаимоотношений между двумя странами.

Материалы и методы 

Основными материалами исследования являются статистические данные о по-
исковом интересе россиян к Монголии и другим странам Азии, полученные с использо-
ванием онлайн-сервисов Google Trends и Яндекс.Wordstat. Оба сервиса являются бесплат-
ными и открытыми, не требуют регистрации. 

Google Trends. Данный сервис широко используется исследователями из разных стран 
и разных научных направлений – например, в работах по анализу поискового интереса к 
охране окружающей среды [7, 8], различным заболеваниям [9], поиску работы [10] или 
туристическим достопримечательностям [11]. При вводе в строку поиска Google Trends 
какого-либо слова или сочетания слов создается отчет о поисковой активности в Google по 
данному поисковому запросу, т.е. о характеристиках его популярности. Популярность за-
проса в Google Trends – это относительная величина, которая характеризует долю данного 
запроса среди всех поисковых запросов за выбранный период на выбранной территории. 

Некоторые запросы, в т.ч. названия стран, распознаются сервисом Google Trends как 
темы (topics), представляющие собой автоматизированное объединение результатов тема-
тически близких запросов на всех языках. Язык отчета может быть любым и зависит от 
настроек аккаунта Google. Все элементы отчета доступны для скачивания в виде таблиц 
в формате CSV.

Основные составляющие отчета Google Trends по выбранной теме из выбранной страны:
 y Динамика поискового интереса к данной теме за выбранный период (с 2004 г.);
 y Данные по популярности темы по городам или регионам (кроме Республики Крым 

и Севастополя, т.к. в базе данных Google они отнесены к Украине, а также регионов со 
слишком малым количеством запросов по данной теме);
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 y Наиболее популярные запросы, связанные с заданной темой;
 y Наиболее популярные темы, связанные с заданной.

Также в Google Trends есть возможность сравнения популярности до пяти тем или за-
просов – как в динамике, так и в среднем за какой-либо период. 

Яндекс.Wordstat. Это российский сервис по подсчету запросов в поисковой системе 
«Яндекс». Он используется в основном в маркетинговых исследованиях, связанных с ана-
лизом рынков товаров или услуг [12]. Однако встречаются научные работы, где Яндекс.
Wordstat применяется для анализа социально-экономической конфликтогенности обще-
ства [13], незаконной миграции [14], интереса к трансграничной мобильности [15]. 

Основными ограничениями Яндекс.Wordstat по сравнению с Google Trends являют-
ся учет запросов только на русском языке (по всему миру), а также доступ к статистике 
только за последние два года относительно даты запроса. Однако у Яндекс.Wordstat есть и 
важные преимущества: доступ к абсолютным значениям количества запросов по заданной 
теме и возможность сравнения поисковой активности одновременно по странам, регио-
нам и городам разных стран. 

В качестве дополнительных материалов использовались опубликованные исследова-
ния, направленные на изучение образа Монголии глазами россиян [16], а также ее образов 
в СМИ [17] и интернет-пространстве [18; 19]. 

Результаты и их обсуждение

Сравнение характеристик двух выбранных для исследования онлайн-сервисов 
представлено в табл. 1.  

Таблица 1
Сравнительные характеристики онлайн-сервисов Google Trends и Яндекс.Wordstat

Table 1. Comparative characteristics of Google Trends and Yandex.Wordstat online services

Характеристика Google Trends Яндекс.Wordstat
Данные, подсчет которых 
ведется

Количество запросов Google, объ-
единенных в темы, на всех языках

Количество запросов Яндекса 
на русском языке

Показатели, доступные 
пользователям

Только относительные 
(нормированная доля запросов по 
заданной теме среди всех запросов)

Относительные и абсолютные

За какой период доступны 
данные

За любой период, начиная с января 
2004 г.

За два года до даты запроса

Возможность сравнения 
нескольких запросов

Можно сравнивать до 5 запросов в 
одном отчете

Нет

Возможность скачивания 
данных в табличном виде

Есть Нет

Географическая привязка 
данных

По странам, регионам, городам По макрорегионам мира, 
странам, федеральным 
округам России, субъектам 
РФ, городам

Данные по запросам / 
просмотрам из регионов 
России

Нет данных по Республике Крым и 
Севастополю

Доступны данные по всем 
субъектам РФ

По итогам проведенного сравнения более удобной платформой для исследований по-
искового интереса к странам мира нам представляется Google Trends – в основном за счет 
возможности обозначить конкретный и более длительный, чем два года, временной пе-
риод для анализа, а также возможности сравнивать между собой поисковый интерес к 
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разным странам. Яндекс.Wordstat может использоваться в качестве дополнительного ин-
струмента. Его основными преимуществами, как указано выше,  являются доступность 
информации об абсолютном числе поисковых запросов по заданному названию страны, а 
также наличие данных по Крыму и Севастополю.

Фрагмент отчета Google Trends по теме «Монголия» за период с 2018 по 2022 г. при-
веден на рис. 1. По каждому элементу отчета доступны для скачивания таблицы с данны-
ми по субъектам РФ в формате CSV. Из данного отчета следует, что поисковый интерес 
к Монголии остается относительно постоянным и не зависит от сезона. За исследуемый 
пятилетний период наблюдались две вспышки поискового интереса к данной стране: в 
начале июля 2020 г. и в конце сентября 2022 г. Предположительно, первая из них связана 
с выявлением случаев бубонной чумы в Монголии, которое активно освещалось в СМИ, а 

Рис. 1. Фрагмент отчета Google Trends по теме «Монголия» за период с 2018 по 2022 г.
Fig. 1. Google Trends report fragment on the topic “Mongolia” from 2018 to 2022

Таблица 2
Регионы России с наибольшим уровнем поискового интереса к Монголии 

Table 2. The regions of Russia with the highest level of search interest in Mongolia 

№ 
п/п Субъект РФ

Уровень поиско-
вого интереса к 
теме Монголии 

в Google, %

Уровень поискового 
интереса к запро-
су «Монголия» в 

Google, %

Уровень региональ-
ной популярности 

запроса «Монголия» 
в Яндексе, %

1 Республика Тыва 100 93 1403
2 Республика Бурятия 91 100 1284
3 Республика Алтай 44 54 882
4 Республика Калмыкия 37 36 415
5 Забайкальский край 26 31 325
6 Иркутская обл. 22 29 447
7 Республика Саха (Якутия) 20 26 218
8 Республика Хакасия 18 21 288
9 Алтайский край 11 14 203
10 Новосибирская обл. 11 13 160
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вторая – с объявлением частичной мобилизации в России. Данные Google Trends показы-
вают, что в тот период наблюдался рост поискового интереса россиян ко многим зарубеж-
ным государствам, и в особенности к странам-соседям.

Топ-10 регионов России по уровню поискового интереса к Монголии представлены в 
табл. 2. Показатель данного уровня представлен нормированными величинами относи-
тельно региона с самым высоким уровнем популярности данной темы или запроса – он 
принимается за 100 %, а остальные регионы выстраиваются в рейтинг относительно этой 
величины. 

«Региональная популярность» запроса в Яндексе – это доля, которую занимает регион 
в показах по данному слову, деленная на долю всех показов результатов поиска, пришед-
шихся на этот регион. Популярность слова или словосочетания, равная 100 %, означает, 
что данное слово в данном регионе ничем не выделено. Если популярность более 100 %, 
это означает, что в данном регионе существует повышенный интерес к этому слову, если 
меньше 100 % – пониженный [20]. Так как в Яндекс.Wordstat доступны данные только за 
два года от даты запроса, для составления таблицы взят период с июля 2021 г. по июнь 
2023 г.

Как мы видим, соотношения значений во всех столбцах примерно одинаковы, во всех 
случаях с большим отрывом лидируют Тыва и Бурятия, следом за ними – Республика Ал-
тай, а остальные регионы существенно отстают от них по уровню поискового интереса к 
Монголии, их порядок в рейтинге незначительно отличается в разных столбцах.

На рис. 2 представлена картосхема, иллюстрирующая различия в поисковом интересе 
к Монголии жителей регионов России. Как мы видим, уровень интереса уменьшается по 
мере отдаления регионов от общей границы двух стран, однако при этом на общем фоне 
выделяется Республика Калмыкия, которая хоть и не граничит с Монголией, однако имеет 
с ней тесные этнические, религиозные, языковые и культурные связи.

Рис. 2. Поисковый интерес к теме Монголии в Google (2018–2022 гг.): 1 – наиболее высокий; 2 – высокий; 
3 – средний; 4 – низкий; 5 – очень низкий; 6 – граница с Монголией
Fig. 2. Google search interest to the Mongolia topic (2018-2022): 1 - the highest; 2 - high; 3 - medium; 4 - low; 
5 - very low; 6 - the Mongolian border

Следующим этапом исследования стало сравнение поискового интереса российских 
пользователей Google к отдельным странам Азии (кроме островных микрогосударств) с 
учетом показателя отношения этого интереса именно к Монголии. Для его проведения 
получены отчеты Google Trends о поисковом интересе к темам, соответствующим двум 
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государствам – Монголии и каждой из исследуемых стран – за период с 2018 по 2022 г., а 
также за каждый год данного периода по отдельности. Расчетный показатель представляет 
собой результат деления значения поискового интереса к исследуемой стране на поиско-
вый интерес к Монголии. Если это значение больше единицы, значит интерес к Монголии 
ниже, чем к соответствующей стране, если меньше, значит поисковых запросов по теме 
Монголии больше, чем по стране, с которой проводится сравнение. 

Результаты полученных сравнений представлены в табл. 3. Как мы видим, наиболее 
популярной среди российских пользователей Google страной Азии является Китай. Поис-
ковых запросов по теме Китая было в 25 раз больше, чем по теме Монголии. Незначитель-
но отстает от него Турция, которая находится на первом месте среди зарубежных стран 
по объему турпотока из России. Для сравнения в таблице представлены также данные о 
суммарном турпотоке из России за 5 лет по данным Росстата и товарообороте с Россией 
по данным ФТС.

Таблица 3
Показатели поискового интереса российских интернет-пользователей к странам Азии и их сравнение с 

объемами турпотока из России и товарооборота
Table 3. Indicators of search interest of Russian Internet users to Asian countries and their comparison with the volume 

of tourist traffic and trade turnover with Russia

№  
п/п

Поисковый интерес к стране 
в Google по сравнению с 

поисковым интересом к Монголии 
(2018–2022 гг.)

Турпоток из 
России (2018–

2022 гг.)

Товарооборот
с Россией, $ млн, 

2021 г.

1 Китай 25.0 2602  140704.5

2 Турция 24.0 23913 33024.8

3 Япония 15.0 213 19874.1

4 Индия 9.1 379 13556.0

5 Армения 9.0 2345 2603.0

6 Казахстан 8.0 6824 25621.0

7 Узбекистан 5.9 899 6899.8

8 Азербайджан 4.0 2095 3354.7

9 Таиланд 3.9 3062 2288.0

10 Грузия 3.8 3461 1440.0

11 Абхазия 3.7 22631 –

12 Южная Корея 3.7 576 29882.3

13 Израиль 3.3 765 2584.4

14 Вьетнам 2.9 1292 7134.9

15 Таджикистан 2.9 590 1212.5

16 Киргизия 2.9 2965 2487.0

17 ОАЭ 2.1 4008 –

18 Иран 2.0 – 4035.2

19 Сирия 1.7 – –

20 Сингапур 1.6 66 2271.4

21 Афганистан 1.3 – –

22 Шри-Ланка 1.2 131 –

23 Индонезия 1.1 49 3306.8

24 Катар 1.0 1084 –
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№  
п/п

Поисковый интерес к стране 
в Google по сравнению с 

поисковым интересом к Монголии 
(2018–2022 гг.)

Турпоток из 
России (2018–

2022 гг.)

Товарооборот
с Россией, $ млн, 

2021 г.

25 Монголия 1.0 396 1859.1

26 Саудовская 
Аравия 1.0 – –

27 КНДР 0.9 – –
28 Туркмения 0.9 55   865.1
29 Пакистан 0.8 – –
30 Филиппины 0.8 – 1044.5
31 Малайзия 0.7 – 3252.1
32 Ирак 0.6 – –
33 Бангладеш 0.5 – –
34 Иордания 0.5 1033  –
35 Ливан 0.4 – –
36 Непал 0.4 – –
37 Южная Осетия 0.4 1694 –
38 Мьянма 0.3 – –
39 Бахрейн 0.3 84 –
40 Камбоджа 0.3 – –
41 Кувейт 0.3 – –
42 Оман 0.3 – –
43 Йемен 0.2 – –
44 Лаос 0.2 – –
45 Бутан 0.1 – –
46 Бруней 0.1 – 2.5

П р и м е ч а н и е : прочерк – нет данных.

Монголия находится на 25-м месте по уровню поискового интереса из России среди 
исследуемых 46 стран и на предпоследнем месте среди азиатских стран, граничащих с 
Россией (ниже только Южная Осетия). Более наглядно результаты сравнения представле-
ны на картосхеме на рис. 3.

Для лучшего понимания факторов, влияющих на интерес россиян к Монголии, нами 
проанализированы результаты опроса, направленного на изучение образа этой страны в 
представлении жителей России [16]. Основные ассоциации, возникающие у опрошенных 
россиян при упоминании Монголии, оказались связаны с ландшафтом («степь»), историей 
(«Чингисхан»), животным миром («лошади»). При этом на четвертом месте в ассоциатив-
ном ряду оказался ответ «кочевая цивилизация», на пятом – столица Монголии «Улан-Ба-
тор», на шестом – «монголо-татарское иго», на седьмом – традиционное занятие монголов 
«скотоводы» и на восьмом – религия «буддизм». Далее также располагаются ассоциации 
из области географии и истории («Золотая Орда», «пустыня Гоби» и т.д.).

Отвечая на вопрос, что роднит и сближает Россию и Монголию, респонденты поста-
вили на первое место «социалистическое прошлое», так ответили 67.5 % опрошенных; 
63,6 % указали на наличие родственных монголам народов, проживающих на территории 
России. Фактор наличия общих границ назвали 41.6 % опрошенных, общие экономические 

Окончание табл. 3
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интересы – 37.6 %. На пятом месте оказался ответ «Мы тоже граничим с Китаем» (31.2 %). 
«Монголо-татарское иго» вспомнили 31.2 %, а нынешние общие военно-стратегические 
интересы – 24.7 %. Вот что отмечает автор исследования: «Интересно, что в трактовке 
важности событий давней истории, монголо-татарскому игу, российские респонденты 
иногда придают больше значения, чем современным реалиям» [16].  

Рис. 3. Уровень поискового интереса россиян в Google к странам Азии (2018–2022 гг.), 1 – наиболее высокий, 
2 – высокий, 3 – средний, 4 – низкий, 5 – очень низкий
Fig. 3. Russians’ search interest in Asian countries on Google (2018-2022), 1 - the highest, 2 - high, 3 - medium, 
4 - low, 5 - very low

На основе полученной статистики, картосхем и опросных данных можно выделить 
следующие факторы, оказывающие влияние на уровень поискового интереса россиян к 
зарубежным государствам.

 y Исторический – связанный с одним или несколькими историческими периодами, 
когда отношения между странами были более тесными, чем в настоящее время. Это могут 
быть как относительно недавние периоды (например, годы существования СССР), так и 
более отдаленные (монголо-татарское иго). 

 y Экономический – связанный с современным сотрудничеством между странами в 
торговле и других сферах экономики. Условно оценить этот фактор можно, например, че-
рез данные о товарообороте между странами.

 y Языковой – распространенность русского языка в соответствующей стране или рас-
пространенность языка страны в России. 

 y Событийный – наличие каких-либо событий в недавнем прошлом, активно осве-
щавшихся в средствах массовой информации и повысивших осведомленность россиян о 
соответствующей стране. Если события носят длительный характер, в связи с чем страна 
продолжает регулярно упоминаться в СМИ, поисковый интерес к ней существенно по-
вышается. Оценить данный фактор можно по анализу динамики количества поисковых 
запросов в Google (как правило, он вызывает резкие перепады поискового интереса) и по 
статистике количества упоминаний страны в российских СМИ.

 y Туристический – объем турпотока из России, привлекательность страны для туриз-
ма среди россиян. 
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 y Территориальный – наличие общей границы, территориальной близости и/или 
удобных транспортных коридоров.

 y Культурно-этнический – наличие общих или родственных этносов с родственной 
культурой.

 y Религиозный – наличие общей религии. 
 y Политический – связанный с отношениями между странами в политическом кон-

тексте и соглашениями о порядке пересечения границ (необходимости получения визы и 
т.д.).

Одни факторы отличаются относительным постоянством, а другие могут динамично 
меняться в зависимости от новостной повестки дня, изменений во внешней политике го-
сударств или экономической ситуации. 

Многие факторы тесно связаны с российской системой образования. Если школьник в 
большом объеме получает знания о какой-либо стране на уроках истории,  географии или 
иностранного языка, эти знания могут остаться с ним на всю жизнь и стать основой для 
формирования комплексного образа страны в его индивидуальном представлении. 

Для Монголии, по нашему мнению, наиболее выражены исторический и территори-
альный факторы, определяющие базовый уровень поискового интереса россиян к дан-
ной стране. Развитие туризма между странами, транспортных связей, торговли и других 
аспектов сотрудничества между Россией и Монголией, а также информационная полити-
ка, направленная на углубление связей между странами, могут существенно повысить ин-
терес россиян к Монголии и способствовать дальнейшему укреплению международного 
партнерства.  

Заключение и выводы

Статистические данные о поисковых запросах в Интернете о странах мира – 
это новый  перспективный инструмент для оценки знаний и интереса людей о зарубеж-
ных государствах и их осведомленности о происходящих в мире событиях. Эти данные 
могут применяться для составления образовательных программ по географии и истории, 
формирования государственной информационной политики и других целей, связанных со 
стратегиями укрепления внешнеполитических связей России.

Исследование сервисов подсчета поисковых запросов Google Trends и Яндекс.Wordstat 
показало, что для научных исследований более подходящим является Google Trends, в ос-
новном благодаря возможностям выбора временного периода и сравнения поискового ин-
тереса к нескольким запросам. Однако в некоторых случаях Яндекс.Wordstat может стать 
вспомогательным источником информации о поисковом интересе пользователей (напри-
мер, если необходимы данные по Республике Крым и Севастополю).

Поисковый интерес россиян к Монголии отличается большой вариативностью по ре-
гионам. Логично, что наибольшее число запросов о Монголии поступает из Бурятии и 
Тывы. На третьем месте – Республика Алтай, а на четвертом – Республика Калмыкия, 
которая не граничит с Монголией, но имеет с ней тесные этнические, религиозные, язы-
ковые и культурные связи.

Благодаря функции сравнения поискового интереса к разным запросам составлен рей-
тинг из 46 стран Азии по уровню поискового интереса россиян к ним. Монголия оказалась 
на 25-м месте. Уровень поискового интереса к этой стране сопоставим с такими государ-
ствами, как Индонезия, Катар, Саудовская Аравия и КНДР. По нашему мнению, интерес 
россиян к Монголии может быть повышен в случае дальнейшего развития туризма между 
странами, расширения торгового партнерства, а также в результате привлечения внимания 
к Монголии российских федеральных СМИ. 

По итогам исследования выявлен ряд факторов, влияющих на уровень поискового инте-
реса к зарубежным странам, и определены факторы, наиболее характерные для Монголии. 
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Это территориальный (наличие общей границы) и исторический факторы (общее социа-
листическое прошлое и более давние исторические события, связанные с упоминанием 
монголов в школьной программе по истории).

В дальнейшем планируется расширить исследования факторов, влияющих на уровень 
поискового интереса к зарубежным странам, и дополнить их применением статистиче-
ских методов.
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